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vintage,
regreso (al glamour) del pasado.
Para quien busca estar realmente
al día, ya no basta con adquirir
lo más elitista, novedoso o las
colecciones de temporada… La
imaginación y el gusto por la
pieza de antaño -en ocasiones
única o muy difícil de encontrar-
se impone en armarios, estilo de
vida y decoración para recuperar
el pasado más reciente, lo cool
de las tendencias de consumo.



tienda especializada -por ejemplo, joyas vintage auténticas que

en otro tiempo lucieron grandes damas- u optar por las

propuestas de temporada de firmas como Prada, Celine, D&G

o Chanel, que a la vista del éxito que ha despertado esta

tendencia han reeditado colecciones especiales de aquellas

épocas.

Para tener un idea clara de lo que es auténtico y glamouroso

vintage, el mejor ejemplo es el estilo de la modelo Milla Jovovich,

que en múltiples ocasiones ha declarado que adora el vintage,
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En los ambientes más fashion del planeta ya lo sabe

todo el mundo: el glamour de los tiempos perdidos está de

moda. Los inseparables Domenica Dolce y Stefano Gabbana

lo dejaron muy claro en su pasarela D&G, en la que aparecía

una de sus modelos luciendo una camiseta con el mensaje

“J’adore le vintage”. Una propuesta fresca que no significa otra

cosa que saber mezclar con acierto lo más actual con lo antiguo.

Pero no es así de sencillo, y requiere ciertas recomendaciones

de chic y buen gusto.

A medio camino entre el kitsch, el hippie y la contracultura,

el estilo de los locos años que van entre los 40 y los 70 está

radicalmente de regreso, y no en versión revival, sino

directamente restaurando y recomponiendo precisamente las

piezas originales de esas épocas, o simplemente coleccionándolas,

como se puede comprobar en www.robertopiecollection.com.

Son vintage los iconos roqueros de los años cincuenta y la

psicodelia de décadas posteriores, el glamour hollywoodiense

de los cincuenta de diseños barrocos resplandecientes, o el

atrezzo del american way of life o de los floridos años sesenta.

Y se puede llevar de dos formas: recuperando prendas de alguna

colecciona joyas antiguas y reediciones exclusivas y no se pierde

un desfile en París. Su estilo es cuidado y muy personal: combina

lo más in del momento con ropa de décadas anteriores. Además,

confiesa que suele escaparse algún fin de semana a Nueva York

para rebuscar en Mary Efron, una tienda de vintage en el Soho

donde se compra trajes y joyas de los años 20 y 30.

Un lujo para sibaritas modernos
Y es que no se trata de rescatar lo primero que aparezca en el

baúl de los recuerdos: para que un abrigo,un bolso o unas gafas

lleven el sello de un buen vintage deben poseer una serie de

requisitos. En primer lugar, estar en buen estado de conservación;
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en segundo, que pertenezcan a alguna década concreta y

reconocible de la historia de la moda; y por último, que man-

tengan ese toque de glamour que en otro tiempo las hizo bellas.

Hay quien busca fetiches de los 60 y 70 también en otros campos,

como puede ser el informático y tecnológico. Surge así la pasión

por los televisores en blanco y negro, las máquinas de escribir

mecánicas, las cámaras Súper 8, un Scaléxtric o una claculadora

de grandes botones, incluso un juego de ordenador del mítico

Come-Cocos o Star Wars…

Cualquier aparatito que evoque la ingenua tecnología “que ya

no se lleva” puede adquirir precios desorbitados, pues son

legión quienes los coleccionan. Para introducirse en este terreno,

existe ya un amplio mercado de tiendas especializadas en libros

sobre el funcionamiento de los ordenadores y maquinitas de

ayer, pero para empezar una buena fuente de información es

la web www.laretrotienda.com, con base en Valencia y un

amplio escaparate con cientos de productos tecnológicos vintage

en eBay.

Direcciones clave

* GOTHAM, en Barcelona (Decoración): “Todo lo que tenemos
son artículos que hemos encontrado en pisos antiguos. Los
herederos nos venden los muebles y nosotros les damos algún
toque moderno: los pintamos de algún color llamativo, los
tapizamos o simplemente los restauramos.”

* FUTURAMICS, en Madrid (Decoración): “Exploramos en
diferentes países, EEUU, Bélgica, Bruselas, Inglaterra. Claro que
este fenómeno tiene mucho más auge en el extranjero, por lo que
localizar piezas que puedan servir para nuestro  negocio es cada
vez más difícil…”

* LOTTA, en Madrid (Moda): Además de traer ropa de los años
50, 60 y 70 de Inglaterra, París y Escandinavia, cuenta con una
espectacular colección propia creada a partir de telas antiguas,
gafas de los años 70, botas de pelo largo…

* FEDERICA & CO, en Madrid (Moda): Selección de ropa,
complementos, detalles para la casa e incluso productos
delicatessen exquisitos. Entre sus clientas VIP se encuentran las
modelos Minerva y Laura Ponte, la diseñadora Carmen March
y Victoria Beckham.

* OVERALES & BLUYINES, en Barcelona (Moda): Reciclan ropa
de segunda mano con mucho estilo. Además cuentan con
etiquetas muy interesantes: Levi’s Red y Vintage, Y Jeans, RA
RE, No.Lita, Franklin & Marshall y Comfort.

* [Z]INK, en Barcelona (Moda): Las líneas más punteras y el
vintage “reinterpretado” más buscado de Levi’s y otras marcas
colgado en las paredes como una obra de arte.

* DARÍO BOMÉ, en Ibiza (Moda): Personalísimas mochilas y
cinturones de piel rescatados de los setenta, prendas vintage
hindúes y chales y caftanes bordados con un punto neo-hippy
muy chic.

Y en internet: Para curiosear on-line, basta con entrar en páginas
especializadas como www.nuitsdesatin.com, www.nyvintage.com,
www.ebay.com, www.dresshopnyc.com.
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Vertu llega a España.
La artesanía y la manufactura se ponen al servicio
de la comunicación. Vertu Ascent, un nuevo modelo
que nada tiene que envidiar al sublime Vertu
Signature. Los materiales más exclusivos y el más
exquisito diseño siguen haciendo de este objeto de
comunicación un concepto inigualable.
Un diseño inspirado en los vehículos deportivos de
líneas elegantes. Vertu utiliza la piel de Aston Martin
y relaciona los colores con los grandes mitos del
automovilismo, el rojo Ferrari, amarillo Lamborghini
y el azul Bugatti para una calidez duradera.
Vertu Ascent está compuesto por aproximadamente
250 piezas, todas y cada una de ellas ensambladas
artesanalmente. La caja está hecha de metalliquido®,
un material único utilizado por Vertu, la pantalla de
cristal de zafiro, ambos materiales lo conserva sin
ralladuras ni deformaciones.
La audición es impecable gracias a que su cámara
acústica afinada y totalmente sellada y asociada a
un altavoz AKG de 20 mm que ofrece un sonido
radiante y puro. Una fusión sin precedentes de diseño,
ingeniería y materiales de lujo.
Verlo, tocarlo, oírlo para creerlo… y quererlo.
www.vertu.com

La bicicleta Brompton destaca por su simplicidad de
uso y de fabricación. Cuenta sólo con los componentes
imprescindibles, pero de una altísima calidad, fruto
del trabajo bien hecho y un bagaje de décadas.

Tres son las versiones. La C-Type es el modelo básico.
Con un peso de 11,35 kgs cuenta con un cambio de
marchas de tres velocidades. Éste modelo solo se
presenta en color rojo. Por el contrario, las L-Type
y T-Type cuentan con un equipamiento más
sofisticado. El cambio de tres y seis marchas es
común a ambas, así  como también una amplia gama
de colores. La L-Type, en sus modelos L3 y L6
incorpora guardabarros, pedal izquierdo plegable y
componentes de mayor calidad. Por otro lado, una
moderna dinamo para alimentar las luces fijas de la
bicicleta y un portaequipajes trasero entre otras
sofisticaciones, son el equipamiento de la T3 y T6.
www.bike-tech.net
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El que será buque insignia de la cadena Hoteles
Silken es una obra de arte de la arquitectura y del
diseño, donde, por primera vez en la historia,
dieciocho de los mejores arquitectos y diseñadores
se unen para crear un espacio que inspira la
imaginación y los sentidos de los visitantes.

Cada uno de ellos ha gozado de la posibilidad de
transformar un espacio a sus anchas, de modo que
podemos dormir en la Suite Javier Mariscal,
descansar en la Norman Foster, retozar en la Jean
Nouvel o relajarnos en la David Chipperfield. Éste
último declaró que en el proyecto del Hotel Puerta
América se ha dado a cada arquitecto la oportunidad
de diseñar sin los habituales requerimientos estéticos
que marca la homogeneidad de los hoteles.

El Hotel Puerta América es un manifiesto cultural
donde están presentes diferentes culturas, creencias
y razas colaborando juntos en la creación de un
proyecto único.

Contará con 342 habitaciones, 644 plazas de
aparcamiento en una superficie superior a los 34.000
metros cuadrados y una inversión estimada en 75
millones de euros. Se espera su apertura para 2005
con una categoría que no puede ser otra que la de
cinco estrellas.
www.hoteles-silken.com

¿A quien no le gusta ir de tiendas? ¿A quien no le
gusta pasarse un sábado en las tiendas más
exclusivas escogiendo, viendo, probando aquello que
tanto nos gusta? Sin duda comprar es lo de menos,
lo que de verdad nos gusta es pasarlo bien, salir,
pasear. Pero, ¿qué hacemos cuando no hay tiempo,
el cansancio nos ataca o la pereza nos invade? NET-
A-PORTER.COM nos ofrece la posibilidad de conocer
y acceder a artículos exclusivos de la misma forma
que lo haríamos en las tiendas de moda, a sus mismos
precios pero con la comodidad de recibirlos en casa.

NET-A-PORTER.COM es una mezcla explosiva de
escaparate, catálogo, revista de tendencias, todo ello
dedicado a lo mejor de la pasarela internacional. El
mecanismo de compra es muy similar al que podemos
encontrar en una boutique, ya que ofrece diversas
opciones de “vestidor” virtual donde poder ver los
acabados, las hechuras y las formas de lo que
buscamos, ya sean zapatos, vestidos, complementos
o aquello que necesitemos. No podemos probarnos
los artículos pero mediante el selector de tallas y la
posibilidad de devolución este problema está resuelto.
Podemos buscar los artículos por el catálogo virtual,
por imágenes o por los más exclusivos diseñadores
y marcas. Por todo ello y más cosas que podréis
descubrir, fue galardonada con el British Fashion
Award en 2004.
www.net-a-porter.com
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www.rabat.net



Muchos todavía no se han acostumbrado a su Personal
Trainer que les hace sudar la gota gorda y les hace
correr lo indecible para estar en forma. Los asesores
en deporte y vida sana se afanan en dejar a sus pupilos
sin resuello.

Oscar Parella, por el contrario, permite que quien le
visite se sienta mejor que nunca. Oscar Parella es
Personal Shopper, asesor de imagen integral
especializado en las mejores y más punteras marcas
internacionales. Dispone de una moderna y siempre
renovada página web donde contactar con él, encontrar
noticias interesantes sobre aspectos poco conocidos
de moda e incluso un muy recomendable sistema de
consultas, mediante el cual es posible resolver dudas
puntuales.

Para un asesoramiento completo te ofrece tres tipos
de servicio: la Tarifa Cool, con la cual y previa cita
concertada, él te asesorará sobre lo que más te
conviene. Por el contrario, la Tarifa Vip incluye la Cool
pero añadiendo la posibilidad de ver los books de
moda de la próxima temporada con cuatro meses de
antelación y efectuar su compra anticipada abonando
el 50%. Y si más allá de Cool, o Vip, somos unos Top
Fashion Vip empedernidos “de la muerte” su Tarifa
más completa incluye un viaje a Milán, París o Londres,
asistiendo a desfiles de los principales diseñadores
y la visita a sus selectos showrooms para poder
adquirir modelos exclusivos.
www.oscarparella.com
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Más pequeño y ligero que un paquete de chicles, el
iPod shuffle viene con su propia cinta de transporte
para poder llevarlo a cualquier parte nada más
sacarlo de su caja.

El iPod shuffle es el iPod más asequible de la historia
y está disponible en dos modelos: 512 MB con espacio
para 120 canciones por 99 € y 1 GB, que alberga
hasta 240 canciones por 149 €.

El usuario puede cargar cómodamente y transferir
música de su Mac o PC conectando el iPod shuffle
directamente a un puerto USB. El iPod shuffle también
actúa como unidad flash USB portátil con hasta 1 GB
de espacio de almacenamiento para guardar archivos
personales e intercambiarlos con otros ordenadores.
www.apple.com/es
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El diseñador británico Jasper Morrison ha diseñado
un sencillo y agradable sistema de mesas para Vitra,
especialista en el entorno de la oficina.

La reducción es el concepto central del trabajo de
Morrison, diseñador británico bien conocido por su
refinada simplicidad. El resultado es un nuevo
elemento de mobiliario con inteligente sencillez.
El puesto de trabajo se mantiene ordenado gracias
a unos pocos elementos de ayuda: accesorios tales
como bandejas giratorias, cajas para archivos,
carpetas colgantes y soportes para lámparas pueden
atornillarse fácilmente en las ranuras para cables
del tablero de la mesa, manteniendo la superficie de
trabajo ordenada. Una pantalla protege los ojos del
usuario del ordenador, mientras que un carrito móvil
para archivadores colgantes y un carrito cerrado con
ruedas ofrecen espacio de almacenamiento adicional.
La distribución lógica de los cables garantiza un
cableado ordenado que sustituye el montón de cables
de alimentación y de datos.
www.vitra.com

90

RABAT MAGAZINE    TENDENCIAS

Para los que duermen en posición fetal. Para los
agobiados del mundanal ruido. Para los que necesitan
concentrarse. Para los que necesitan reconcentrarse.
Para los nuevos eremitas de batín y pantuflas.

Para ellos. Para ellas. Para todos. Ha llegado The
Oculas, la propuesta de Lifestyle Space, un mueble
fabricado en fibra de vidrio que ofrece un lugar donde
vivir múltiples experiencias. Dotado de la más alta
tecnología y pensado para evitar la más que probable
caustrofobia, es una plataforma donde vivir una
experiencia sensorial total gracias a su pantalla plana
de última generación, su sonido envolvente, su
equipamiento para juegos de todo tipo y sus luces de
distintos tonos controladas electrónicamente y con
conexión a Internet. Al parecer, algunas grandes
empresas -Disney entre ellas- ya han adquirido este
útero artificial para que sus creativos se aíslen de la
barbarie cultural que nos invade. Para que surja su
creatividad en estado puro. Para que se relajen.
Un refugio para escapar de los otros, aislarse e
incomunicarse.
www.theoculas.com








